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 ВОПРОСЫ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

«МАРКЕТИНГ»
1. Понятие маркетингового исследования.
2. Подходы к определению маркетингового исследования.

3. Определение системы маркетинговых исследований.

4. Цели маркетинговых исследований.

5. Задачи маркетинговых исследований.

6. Кабинетное исследование, достоинства и недостатки.

7. Полевое исследование, достоинства и недостатки.

8. Этапы маркетингового исследования.

9. Качественные и количественные маркетинговые исследования.

10. Различия качественных и количественных исследований.

11. Типичные направления маркетинговых исследований.

12. Объекты маркетингового исследования.

13. Цели маркетингового исследования.

14. Определение цели маркетингового исследования.

15. Определение потребительского рынка.

16. Определение рынка государственных учреждений и рынка перепродаж.
17. Определение сегментации рынка.
18. Сущность потенциального и доступного рынка.

19. Различия освоения рынка и квалификационного доступного рынка.

20. Сущность и различия рынка продавца и рынка покупателя.

21. Понятие рыночного сегмента и рыночной ниши.

22. Сущность поведенческой сегментации.

23. Различия психографической и социально-экономической сегментации.

24. Критерии сегментации рынка продукции производственно-технического назначения.

25. Выбор целевых рынков.

26. Понятие и сущность дифференцированной и недифференцированной маркетинговой стратегии.

27. .Критерии выбора маркетинговых стратегий.

28. Определение концентрированной маркетинговой стратегии.

29. Определение маркетинговой информации и информационных ресурсов.

30. Структура маркетинговой информации.

31. Принципы маркетинговой информации.

32. Маркетинговая информационная система.

33. Маркетинговая информация по признаку срочности.
34. Маркетинговая информация по месту сбора.

35. Виды маркетинговой информации.

36. Классификация информации по ее значению.

37. Классификация информации по типу носителей.

38. Методы маркетингового исследования.

39. Наблюдение и его формы.

40. Понятие спроса и его классификация.

41. Базовые виды опроса.

42. Типология панелей.

43. Виды статистического анализа.

44. Предмет, объект и типы маркетингового анализа.

45. Цели маркетингового анализа.

46. Понятие рынка и рыночной ситуации.

47. Определение конъюнктуры и цикличности.

48. Показатели, характеризующие конъюнктуру рынка.

49. Направление конъюнктурных изменений рынка.

50. Рыночные индикаторы и неформальные конъюнктурные оценки. 

